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e La Vanguardial5.12.2010:

Migrcoles, 15 de diciembre 2010

LAVANGUARDIA.€S ' Vida

Barcelona ha recibido mas de 14.000
turistas creativos este 2010

Las corales fueron las primeras en venir para actuar, pero hoy predominan los que
buscan talleres de misica y artes escénicas | La capital catalana impulsa el primer
portal-red europeo con propuestas de estancias artisticas | Los datos orientativos del
sector apuntan el auge de un nuevo perfil de visitante, que viene a actuar, formarse,
conacer artistas o hacer curriculum

MERITHELL b, PALIME
Redactora de la seccidn Barcelona

Ermerge un nuewo tipo de turista en la ciudad de Bareelona y en otros destinos de Catalunya.
La razon de su viaje no es ver monumentas niir a la playa ni comer paella (aungue
aprovechara su estancia para hacer alguna de estas cosas). El turista creative viene
Expresamente para realizar una actividad artistica, de su disciplina concreta, que le aportara
una especializacion, canocer técnicas tradicionales, fusion de estilos o contacto personal con
otros artistas.

La Fundacid Societat | Cultura (FUSIC), con mas de 30 afios de experiencia en la cultura y 1a
participacion ciudadana, lidera un prayecto pionero en este campo. A partir de enero
estrenaran el primer portal europen sobre Turismao creativo, gue consistira en una red de
propuestas, destinos v demandantes. Atiende a este tipo de turistas desde 2006, con la
colaboracian del Consorcio de Turismo vy el Ayuntamiento de Barcelona, para ejercer de
Enlace y poner en contacto potenciales visitantes extranjeros con las salas, proveedores,
artistas v plataformas de la capital catalana. La semana pasada arganizd un encuentro
internacional gque sirvid de punto de inflexidn para lanzar el portal y conacer a otros agentes
como ellos gue intermedian o proponen estancias culturales de tipo participativo.

Su primer sondeo, provisional y sin abarcar a la totalidad de potenciales receptores de turismo
creativo, cifra en 14.000 los visitantes de este tipo que han pisado Barcelona ciudad en 2010,
"Pera seguro gue hay muchos mas, pargue nas respondieron la encuesta un 15% de los
agentes preguntados, 1as gue se identificaron de entrada con el concepta vy tenian cifras
disponibles”, explica Yictor Cucurull, director de la entidad. De 105 gue no respondieron, habra
una parte que reciba turistas creativos sin cuantificarlos por separado 0 gue todavia no ha
cerrado el ejercicio econdmica anual para poder medir su impacto.

En realidad, esta intencionalidad creativa es el dnico denaminadar coman, pargue el resto de
variables es muy heterogéneo en edades, poder adguisitiva, duracion v tempaoralidad de su
estancia. Familias gue complementan su semana de visitas convencionales con un taller de
trencadis de Gaudi o de elaboracion de tapas, coexisten con bailarines y misicos gue
invierten todos sus ahorros en un semestre sabhatico en el Poblenou, a la busqueda de cursos
intensivos, actuaciones callejeras v creadores catalanes con guien experimentar estilos
distintos al suyn.



"Laidea surgid al ver que estos turistas viajan s0lo a lugares donde puedan encontrar
actividades sobre swing, o ceramica, o animacion por ordenador, o danza, o |a disciplina gue
mas les apasione. wimos que, tras visitar Barcelona, les podiamos recomendar otros pueblos,
capitales o zonas de Eurapa donde también habia tradicidn y expertos en su ramo”, explica
Caraline Couret, la gestara cultural de FUSIC gque coordina el proyvecto. Para ella, se trata de
enlazar estos destinos, conectarlos, de forma gue un americano gue busgue donde aprender
litagrafia en Europa encuentre una auténtica ruta. % que siva a Berlin a aprender disefio
grafico, le recomienden venir a Barcelona, porque tambigén encontrara propuestas
interesantes. “Las redes tienen un efecto multiplicador. Esta dard visibilidad a destinaciones
gque tengan el potencial v la voluntad de atender al turismo creativo con un poso cultural
autentico, arraigado en esa zona", explica.

Lo que mas triunfa en Barcelona

Las disciplinas gue mas oferta vy demanda generan en la capital catalana son las artes
escenicas v las visuales. También hay, aungue en menor medida, publico interesado en las
artes escénicas y la artesania. En cuanto a formatos, 105 cursos intensivos son 1os mas
buscados, asi como 10s talleres practicos (workshops). Una parte importante de |os turistas
creativas vienen para asistir a festivales, que cada vez mas camplementan su praogramacian
oficial con talleres de un dia, 'stages' artisticos o convocatorias abiertas para parte de las
actuaciones.

ALNgUe SUEnE muy vanguardista y muy 'cool', 105 pioneros en este tipo de wiajes culturales
fueron los caros v orguestas tradicionales. Y todavia representan un parcentaje a tener en
cuenta. Formaciones musicales alemanas, britanicas, francesas, americanas o canadienses
recorren el mundo cada verano para actuar y participar en concursos internacionales. El de
Cantonigros es un casa paradigmatico en Catalunya.

Tamhien emana de la tradicion el interés extranjero en la artesania catalana. "Histdricamente
hemos desarrollado una gran cantidad de oficios artesanales, agrupados en gremios, gue
tenian algo de creativo. ¥ aungue muchas técnicas ahora no tengan visibilidad o wa no sean el
negacio floreciente que fueron, todavia se practican v son de referencia. Ceramica, piel
curtida, cristal, esmalte, hierro forjado, puntas o 'boikets', por ejemplo, despiertan mucho
interés", narra el directar de FUSIC.

Sin embargo, a lo largo de estos cinco afios tambien han llegado a FUSIC demandas bastante
mas curinosas o extravagantes. Por ejemplo, un artista ruso vio una foto de unas bigas de
madera en un techo de Barcelona gue e recordaron a las casas tradicionales de Siberia vy
contactd con ellos para buscar galerias donde exponer sus iconas. Tambien les llegd una
directiva financiera de Nuewva “ork, para hacer un paréntesis wital de tres meses en Barcelona
y aprender a pintar. Un grupo de adolescentes suecos soportd 158 haras de autocar para
pasar una semana en la ciudad aprendiendo tecnicas de trabajo del cristal en la Fundacio
Centre del vidre.

Las castellers, al parecer, tambien tienen muchao exito, cada vez mas. Cada verano les llegan
exfranjeros gue han venido a propdsito sdlo para vivir la experiencia de estar en una 'pinya’. El
primero que contactd con FUSIC para pedirlo era un aleman gue lleva cinco afios visitando el
barrio de Gracia, el salo, para participar en los 'castells'. "Esta sUper integradao, de tantos
vEranos viniendao. i ya no es el anical”, relata Yictor Cucurull.




Los detalles del portal-red

La portada del nuevo web mostrara propuestas cruzadas de varios destinos de la red que
tienen un nexo comudn. Al que le interese, clicaray obtendra los contactos de un interlocutor
Lnico para cada lugar, gue le resolvera las dudas o sus demandas concretas. Para los
servicios de alojamientn, transporte v manutencion, deberd arreglarselas solo. "Aungue puede
haber excepciones puntuales, como estancias tematicas o seminarios 'full-time' sobre una
disciplina artistica, en una masia o un puehlo pequefio donde haya tradicion de ceramica,
cristal, escultura... ", sefiala Couret. Tambien habra un tablon de anuncios, agenda con los
cursos, un buscador con filtros, una parte de Foro donde hacer contactos, un directorio con
las destinaciones y propuestas empresariales puntuales. La administracion del portal ira a
cargo de FUSIC, pero la informacion |a aportaran los distintos partners locales.

Fara FUSIC, una de las claves es gue |a red combine capitales artisticas muy consolidadas
(Paris, Londres, Berlin, Muewva York) con destinos mas pequefios y menos conocidos, pero con
potencial: "Hay puehblos de nuestro Pirineo gue pueden ofrecer una oferta excepcional para el
turismo creativo, no sdlo las grandes metropolis obvias", asegura Cucurull. Arseguel es un
buen ejemplo, con su exitoso encuentro anual de acordeonistas. ¥ cada vez mas monasterios
v masias reciben regularmente pintares vy escritores en busca de un refugio para crear.

Un turismo que dara beneficios con pocainversién

"El impacto econdmico de este turismo serd elevado, porgue requiere poca inversion y no
genera ninguna externalidad negativa, es todo walor afiadido”, anuncia rotunda |a
coordinadora del proyecto. Segun Couret, permitira "poner en relieve nuestras tradiciones, dar
vias de supervivencia a la artesania, rentabilizar y dar salida a oficios e instalaciones que ya
tenemos". victor Cucurull considera que la mera visibilizacion de este mercado potencial hara
aflorar una oferta creativa que tenemos latente v proveedores de actividades v servicios se
subiran al carro. Como ejemplo, cita Ia magnifica sala para musica coral gue tiene el Orfed de
(Gracia, que se utiliza para los ensayos v actuaciones del propio Orfed pero podria acoger
muchas actuaciones mas. "y encima en Gracia, un barrio precioso, donde despues del
Concierto puedes ir a cenar, a comprar, a pasear... Deja ingresos en muchos sectores”, sigue.

"lUna prioridad clara para FUSIC en 2011 sera realizar un estudio cuantitativa en profundidad,
para saber guien wienen, como, cuando, gue hace, donde... En cuanto encontremos guien
pueda financiarmos este estudio, 10 haremos de inmediato”, concluye el director,




e El Periddico de Catalunya:

m LO + RECIEENTE | WSDEOS | «» SECCQIONES

OEAS
Cultura, PIB, creacion

O¢so y Cultara > 21-12-2010
XAVIER BRU DE SALA

Algunos responsables pibiicos, no muy ocupados, infantiles o despistados, se llenan iaboca
hinchando el peso del sector cultural. Es como una subasta gratuita, donde gana quien 1a dice mas
gorda. ¢, Pongamos el 2,5% del PIB? No, no, nos quedariamos cortos, Vamos al 4%, por los efectos
inducidos en otros sectores. Y quien dice el 4%, ya se acerca al 5%, como la ministra. Ojala tuviera
razon, porque con estos caiculos el PIB espafiol triplicaria el teutdn

Pues bien, no los datos, que son manipulables, sino los expertos solventes, que se abstienen de
manipularios, nos dicen que apenas pasa del 1%. A lo sumo, un 1,5%. Preguntad a nuestros
preciaros economistas de ia cultura -de Ezequiel Bard y Liuis Bonet a Xavier Cubeles, Xavier
Marsé o Xavier Fina- y os responderan con unanimidad. Si no les hicierais caso e insistierais con la
pretension mencionada, deberials recurrir al peso indirecto o inducido. Pero entonces si entramos en
el campo de los intangibles, que no tiene medida concreta ni hay quien los pare. Sin potencia
cultural, no hay naciones ricas, y a la inversa, como se afirmaba en el ya paradigmatico Congreso
Internacional de Economia y Cullura de la Camara de Comercio. Poco mas del 1% pues, que ya es
un peso considerable. Y la calificacion de vertebradora de 1a sociedad, que va mucho mas alla y
nadie disputa a la cultura

Con todo, como vienen tiempos adn mas austeros, conviene recurrir a la imaginacion, no para
cuantificar sino para desarrollar. Atencion pues a iniciativas como por ejemplo el turismo creativo,
que se da cuando «los visitantes tienen una Interaccién educativa, emocional, social y participativa
con el lugar de estancia, su cultura y 1as personas que residen y 10s turistas se sienten como
ciudadanos» (UNESCO 2006). Cursos, estancias de corales, lalieres de ceramica, descubrimientos,
o que sea, siempre con los de fuera y los de dentro. La Fundacid Societat | Cultura (FuSIC), con
Santi Guillén y Victor Cucu-

rull al frente, hace bandera de elio. Se ha celebrado un congreso en la Pedrera. Barcelona es sede
de 1a red internacional que lo promociona. Aprovechémosio

Francia nos dobia en PIB de 1a cultura. El potencial de crecimiento es enorme. Ahora depende de la
mnnovacion
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latendéncia

Turisme creatiu

Experts de tot el mon
es reuneixena Barcelona per
parlar de les ultimes novetats

Experts de 24 paisos debaten ianalitze nala Conferén -
cia Internacional de Turisme Creatiu que se celebra ara
aBarcelona les dltimes tendéndes  del sector (Elturisme
creatiu s el que ofereix experiéndes personalitzades |
que permetin aprendre . Ahir s van parlar de maolts
exemples d'&xit. Us enpresentern alguns.

Espiritualitat oriental

ACorea shacreat una xan@ de temples budistes que
ofereix estade sa turistes. L'objectiu &5 wiure com
els monjos, fert meditad &iexerdci se spirituals .Es
resery aperinteme tishaconverti ten modaglobal

,

Diverse s parsones dipositen of
amb motiu del'aniversari deBuda, a Seill . s

T
Les jlles gregues ,a ritme local

Altres exernple d'&xit . A Creta, unailla que finsfapoc
erasinonim de sol, platj aicervesa, hi ha iniciatives  per
sortir d'aquest model .Com lade dosf ranceso squefan
tours percongier elshabitants iels seu scostums.

AParos ,encanvi, s"hamunta tunespaidedicat al‘art
quepreté natraure artistes iamants delartaunailla
quenomés rep turistes  al'sstu .

Gastronomiai art

La gastronomi ail’arts n margques de Barcelona, Ho
sap bé I'ermpresa Setba, que des del 200 Torganitza
taller sgastrondmics, degustadon sde vin si format -
ges catalan si de xocolates, taller sdetapes amb wi-
site sa mercat sicursos dedicat sa Mirdoa Gaudi en
qué els turistes sdn els artistes. Tot al seu espa ide
la placaR eial, el pisonhavia viscu tLluis Lach .

Convertir-se  en fotdgraf perun dia

Barcelona Photografer  ofereix nute sper la ciutat, per-
sonalitzade so en grups, queenrealitat sénclasse s
de fotografi adeprimer nivell. Nhihapa Gatic, pels
edificis de Gaudiialacarta .

per Thas Gutierrez
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Institut National

des Métiers d'Art

Le tourisme creatif : une nouvelle
impulsion pour les metiers d'art

Le 14/12/2010 & & 3 shareThis
Les 9 et 10 décembre s'e
conference Internabionale

Creative

Qu'est.ce que le tourisme créatif ?

Il s'agit d'une forme de tourisme qui se caractérise par la participatior
ivites artistiques et créatives. |l découwre autrement la culture locale grace 3
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eDreams:

.'. El blog de eDreams

Mas de 14.000 turistas creativos han
visitado Barcelona en lo que va de ano

Emerge un nuevo tipo de turista en Barcelona. La razon de suU viaje no s ver monumentas ni
tampoco ir a la playa o comer paella. Elturista creativo viene “expresamente™ para realizar una
actividad artistica, de su disciplina concreta, gque le aportara especializacidn, conocer técnicas
tradicionales, o contacto personal con otros adistas.

Los datos arientativos del sector apuntan a un
importante auge de este nuevo perfil de

visitante. Es por ello por lo que |a ciudad condal
. se ha decidido a impulsar el primer portal-red
europeo con propuestas para estancias
artisticas.

La Fundacidn Sociedad y Cultura (FIUSIC)
liderara este proyecto pionero en este campo. A
partir de enero estrenaran el primer portal
europeo sobre turismo creativo que consistira
en una red de propuestas, destinos y
demandantes.

Su primer sandeo, provisional v sin abarcara la
totalidad de potenciales receptores de turismo
creativo, sitda en 14.000 los visitantes de este
tipo que han pisado Barcelona en lo gque va de
afin.

"El impacto econdmico de este turismo serd elevado en el futuro, porgue reguiere poca inversion y
ho geners hinguna externalidad negativa, es todo valor afiadido”, manifiesta una de las
coordinadaras del provecta.

Las disciplinas que mas oferta y demanda generan en ciudad son las artes escénicas y las
visuales. Tarmhign hay, aungue en menor medida, pdblico interesado en la artesania. En cuanto a
formatos, l0s cursos intensivos son los mas buscados, asi como los talleres practicos. Cahbe
destacar que una parte impaortante de los turistas creativos vienen para asistira festivales, que
complementan su prograrmacidn oficial con talleres de un dia o 'stages' attisticos.

La portada de la nueva web mostrara propuestas cruzadas de varios destinos de la red que
tienen un nexo comin. Al gue le interese, clicara v obtendra los contactos de un interlocutor dnico
para cada lugar, que le resolverd las dudas o sus demandas concretas.




e Yorokobu:

YOROKOBU

TAKE A WALK ON THE BRAND SIDE

Eserito &l 12.10.10 en Creatividad, Innowvacidn por Marcus Hurst E
Greg Richards: “El branding de ciudades no sirve si
no cuidas a la poblacion local”

El marketing de ciudades esta en auge. Miles de localidades repartidas por el mundo
buscan protagonismo a través de campafias, eventos y exposiciones. Pero para el
profesor y investigador de |a universidad de Tilburg, Greg Richards, existe una forma
mucho mas efectiva para atraer a turistas. Consiste, basicamente, en prestar la mayor
atencion posible a tu poblacidn local. “Si cuwidas a tu gente el resto se cuida solo. Las
ciudades pueden hacer todo el branding de! mundo pero si no trabajan sobre la
realidad, su propuesta cae en saco roto”.

{Foto de Sprengben reproducido bajo licencia CC)

“En este sentido nadie lo ha hecho mejor que Barcelona. No solo tuvieron una vision
para transformar la ciudad sino que involucraron a todo los habitantes en un proyecto

comun®, explicd en la conferencia internacional de turismo creativo, celebrada
aver an Rarrelnna



Hace 10 afios, Richards acufio el termino turismo creativo’ junto con Crispin Raymand
para englabar las propuestas turisticas que buscan ofrecer algo distinto a |a
masificacion y estandarizacidn. Se refiere a actividades comao ofrecer rutas
fotograficas, salir a una hacienda para hacer tu propio aceite de oliva 0 pasar una
noche en un templo budista, una practica que se empieza a popularizar en Corea.

Fero esto no es un termino cerrado, Esta intrinsecamente ligado a la capacidad de las
ciudades para atraer a gente creativa. Con politicas de este tipo se busca crear
modelos mas sostenibles v respetuosos integrados en el tejido de la ciudad y no la
farsa gue muchas veces acaba creando el turismo masificado.

¢Como ha evolucionado el turismo creativoe en los iltimos afios?

Hace 10 afios, cuando acufiamaos el termino, no existia el concepto de hacerlo y
aguellos que hacian propuestas turisticas creativas no eran conscientes de lo que
estaban haciendo. Esta conferencia demuestra que se empieza a tomar conciencia
sobre ello v su potencial. Mo es algo nueva pero lo que es nueva es la importancia que
esta adguiriendo. El 40% del turismo del mundo ya es cultural.

En tu ponencia has dejado claro que la clave son los emprendedores a la hora
de estimular el turismo creativo...

Tiene gue surgir de las bases. Lo que los paliticos necesitan hacer es ayudar y
facilitar que los emprendedores puedan operar sin impedimentos pero tampoco caer
en la trampa de crear un sistema de subvenciones. La tecnalogia también esta
facilitando la consolidacion de nuevas propuestas de ocio. Mycreativetours es un
buen ejemplo. Este site es un espacio de conexidn para guias y turistas. Porun lado,
emprendedores ofrecen sus propios itinerarios y los turistas acuden a esta pagina en
busca de algo distinto. La co-creacion es imprescindible. Hay que buscar formas para
involucrar al visitante. Hacerlo sentir parte de o que estas haciendo. Esa es la mejor
forma de aseqgurarte de que vuelva.

¢Que te parecen iniciativas como Cittaslow?

En principio es una buena idea pero solo funciona en ciudades pequefias. Las
ciudades grandes son rapidas por naturaleza. La gente se muda a ellas por eso.
También plantea ciertos problermas porgue propone una visian inmovilista y moy
pratectora de las tradiciones. Es muy bonito ser slow pera, de repente, te haces
famoso y se hace dificil mantener esa forma de vida cuando te encuentras que tu
pueblo se llena de turistas.

También has comentado en tu conferencia que no eres muy partidario de
convertir el flamenco o los castellers en patrimonio de la humanidad...

Me parece que no tiene mucho sentido. La cultura es dindmica. En el momento gue lo
defines se hace inflexible. Se hace una suposicion que algo esta hecho de una
determinada manera ¥ no evoluciona, Quiza el mejor ejemplo es la cocina portuguesa
comparada con la espafiola. En Portugal pusieron en marcha un plan nacional para
proteger la gastronomia. En Espafia en cambio no hay tanta rigidez. Esto ha hecho
gue se proteja el sector inmovilista en Porugal mientras gue en Espafia ha habido
mucha experimentacidn e innovacian,

10



e Waterproof:

Waterproof

Turismo creativo

UURISM

neTwosk

La semana pasada se celebrd en
Barcelona El Creative Tourism Network y con él algunas reflexiones
interesantes. Hace 10 afios Greg Richards y Crispin Raymond acufiaron el
término “Turismo creativo” para aquellas propuestas que se desmarcaban de las
opciones masificadas, ofreciendo alternativas que permitiesen al turista formar
parte del entorno e interactuar con él, potenciando su ereatividad.

4 dia de hoy la capacidad de innovar del turismo estd vinculada 3 las ciudades y
sus ciudadanos, es decir, si una ciudad cuenta de por si con potencial y
propuestas originales de ocio para sus propios habitantes esto facilita que se
convierta en un reclamo y no al revés, crear rutas artificiales para el turista, una
férmula que pierde encanto.

Una estrategia de branding para ciudades (en este caso con un enfoque al sector
turismo) tiene que alaborarse sobre una base real con unocs objetivos factibles,
para ello primero hay que conocer cudles son las posibilidades competitivas de
la ciudad y armonizarlas con las necesidades de los propics ciudadancs.
Richards apuesta por cuidar a la poblacién local, ellos seran prescriptores de su
propia ciudad, y el boca a boca atraerd mayor nimero de turistas.

Atender lo local para aleanzar una respuesta global.

11



e Segovia 2016:

* SEGOVIA 2016 CANDIDATURA CAMTAL EUROPEA DE LA CULTURA

CONFERENCIA INTERNACIONAL SOBRE
TURISMO CREATIVO. 'CREACION DE LA |-
RED  INTERNACIONAL PARA LA
PROMOCION DEL TURISMO CREATIVO' |

12



e Rezotour:

rezotour...

au comrmunautaire m média participatit m plate-forme collaborat

CTUALITE

Une nouvelle forme de tourisme : LE TOURISME
CREATIF

Le tourisme créatif détrdne pew i peu le tourisme de masse ...
une victoire de l'intelligence sur les valeurs financieres, Motre Poste par _ _
participation & la conférence "CREATIVE TOURISM" qui s'est - Annelyn Kindynis

tenue & Barcelone les 9 et 10 décembre 2010 a confortg la Directrice
stratégie mise en place depuis 5 ans @ proposer a nos clients
indiwviduels et mini-groupes des wacances PARTICIPATIVES,
s'opposant auy vacances passives proposges par les grands
Tour-Cperators, La musique, le dessin, la peinture, la
gastronomie, 'oenologie, la danse, 'artisanat, la photo, les
gchanges culturels. Grice aux partenariats mis en place sur Fublie dans :

l'ile de Créte depuis 5 ans, nous sommes en mesure de m La Crate... Autrernent | ca vous dirait ?
proposer une large gamme de séjours a thémes culturels, Une

vraie "re-définition” du TOURISME, enfin basé sur les valeurs 1 Tourizme en Gréce, en Créte et dans
hurnaines, les vraies ... Cette conférence est le point de départ les fles grecques

d'un  RESE&L  "CREATIWE TOURISM  METWORK"  auguel
'ensemble des participants, venus du monde entier, pourrornt
adhérer, Des participants passionnes, spontangs,
enthousiastes ... Des petites et des grosses structures
(maison d'hites en Autriche ow structure d'accueil 4 Santa-fe
.. 1. Cette conférence a été un exemple de professionnalisme
(une organisation parfaite, des traducteurs multilingues d'un
gxcellent niveau, des intervenants de grande qualité), Elle annonce un renouveau dans le tourisme, que
nous ressentons tous deéja dans notre wie de tous les jours @ un retour vers 'authenticite, les valeurs
fondamentales, I'essentiel, Bravo aux organisateurs, Bravo aux participants ... Je suis ravie d'avoir participe
4 un tel rassemblement de projets, plus créatifs et intelligents les uns que les autres,

Fosté le 15 décembre 2010
Mis & jour le 15 décembre 2010
Diffusion | publique

m Oenotourizrne, tourizsme witivinicole

[Toutes les actualités]

) PARTAGER o 20 &7

UH associée : http:/fwww creativetourizrmnetwark, org
Document associé : barcelone 015.JPG
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e ON THE MOVE:

HE PERFORMING ARTS TRAVELLER'S TOOLKIT

q"l..l-, ;" .

MNews and annnuncements

International Conference on Creative Tourism, 9-10 December, Barcelona, Spain
Posted: 20-10-2010

The aim of thiz conference is to bring together researchers, urban planners, policy
dezigners, attists, cultural activists and tourist professionals to azsess the benefits of
international callaboration in the rapidly developing field of creative tourizm.

The conference will offer the opportunity to learn further about crestive tourizm, thanks to
the lecture given by Professar Greg Richards, one of the originators of the concept, as
well as to dizcover a wide range of cage studies of projects and urban stratedies related
to thiz e trend.

A call for projects and cities application is =il opened.

The event will alzo provide an oppartunity for face to face netwworking prior ta the crestion
of a virtual netveork on the Internet.

Further information at; wewewe creativetourizmnetwork.org
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'IFACCA

INTERNATIOMAL FEDERATION OF
ARTS COUNCILS AND CULTURE AGENCIES

el [ Ala Nill:0

LN EN Dol =N LS

International Conference on Creative Tourism

The aim of this conference is to bring together researchers, urban planners,
palicy designers, artists, cultural actmsts and tounst profeszionals to assess
the benefits of international collaboration in the rapidly developing field of
creatve tounsm. The conference will promde an opportunity for face-toface
networking pnor to the creation of a wrtual network on the Internet

The conference prograrmme is designed to provide armple room for networking
and discussion, and participants will also have the appartunity to promote
thair own creative tounsm projects

The program is designed to brdge the cultures of the different sectors
ivobved in creatrea tounsm, and will present the general pnnciples of creatve
tourizrn as well a8 more sectorgpecilic case studies of creative tounsm
projects

The conference will be opened with a presentation intreducing creative
taurigm, givin by one of the originators of the concept, Professor Greg
Richards of Tilburg University in the Netherlands

The conferance sessions will facus on other specific aspects of creatme
tourizm, depending on the specific interests of the participants

For afists and cullural managers - devi nping and disigning expenences fiar
craatve visRors

For townst professionals - exploning the niw possibilities of the creative
tourism market and designing effectve marketing strategies

For urban planners and cily marketing professionals — analyzing the potential
far denveloping creatie taunsm in their city or nagon

For researchers — exploring the theoretical and applied aspects of the creative
phanamanan

Specialist workshops will also gve each group the opportunity to stad
w[\-l'mng oin ::["‘.wur}:lng |_-|[\J|'_-r_|':-.
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e JTIZENS OF CULTURE:

citizensofculture.net
e-zine and virtual network for -
european cultural actors October Newsletter 10

)-(’  International Conference on Creative Tourism - Barcelona
Dear colleagues and friends, We would be very delighted to welcome you at the occasion of the...
09-12-2010 - 10-12-2010
Barcelona, Spain
Related Group: A Soul for Europe
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e SUCCINCT:

- | the best from those in the .
nal nnecTionn

i a
SUbaCribe ¢t Culture.into’ s INternati

Welcome to SUCCINCT

Welcome to SUCCINCT, the independent fortnightly e-newsletter to help you navigate the
jungle of international information by highlighting key news and information from over 100
international sources who represent or support the world's artists, performers, writers,
curators, directors, technicians, educators, managers and researchers.

THEMES: TOURISM

WONDERING WHAT CREATIVE TOURISM MIGHT BE ALL ABOUT? The International
Conference on Creative Tourism wil take place in Barcelona, from 9-10 December 2010,
This meeting will bring together researchers. urban planners, policy designers, artists,
cultural activists and tourist professionals 10 assess the benefits of intemational
collaboration n the rapidly developing field of creative tourism The conference will offer the
opportunity to leam further about creative tounsm. with a lecture given by Professor Greg
Richards, one of the originators of the concept, and there will be a wide range of case
studies of projects and urban strategies related to this new trend

17



o CYBERKARIS:

berkans n° 95 - Octubre 2010

onferencias

Conferencia Internacioalsobre eftuisma Creativo, Barcelona, 9-10 de diciembre)

18



e ARTACADEMIA:

artacademia.net

e-zine and virtual network for
culture and arts education and research

International Conference on Creative Tourism
- Barcelona

09-12-2010

10-12-2010

Spain, Barcelona

La Pedrera (Gaudi's architecture)

Posted by:

Category: Conference/Sympasium
Field: Multidisciphnary art

Source Creative Tourism Network

Dear colleagues and friends,

We would be very delighted to welcome you at the
occasion of the International

Conference on Creative Tourism, that will take place in
Barcelona, on the next

December, Sth and 10th,

This meeting will bring together researchers, urban
planners, policy designers,

artists, cultural activists and tourist professionals to
assess the benefits of

international collaboration in the rapidly developing field of
creative tourism.

The conference will offer the opportunity to learn Further
about creative tourism,

thanks to the lecture given by Professor Greg Richards,
one of the criginatars of

the concept, as well as to discover a wide range of case
studies of projects and

urban strategles related to this new trend.

A call for papers and a call for projects and cities
application are still opened,

We wait for your active participation! (Places are imited)
Further infarmation at: www, creativetourismnetwork.arg
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e EUROPA NOSTRA:
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e RHIZ:

Rhiz.su | People | Stones | Crganisations | Brojects | Caendar | HELE! | About us | Go to... |Log in | Join noee

Crganisation

Creative Tourism Network

arganied by [

International network aimed to promote creative -
tourism. M
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e ARTCITIZENS:

artcitizens.net

e-zine and virtual network for
contemporary arts and design

Call for papers: Barcelona International
Conference on Creative Tourksm

ommuuaoymwd
cubur ol tourtsm, based on
toursts and hosts to develop engagng, fulfileg
experences. Fest defined ten yours 800 &4:

Toursm which offers vistors the cpportunty o develop

loarriny exporences

of the holday destination where they are undertahen
(Rchards and Raymond, 2000:18),
CIeative toursm Now Covers a vade range of private and
public programs 0 dfferent parts of the workd. To mark
the fest decade of (restive tourism development,
Creative Towrism Barcslona has rvited the ATLAS Cultursd
Tourmm Group to organe & speckl research semne
duing the first Confererce on Creative Toursm in
Barcslons. The conference wil be Peld in Gaud's kors La
Pedrers buldng n the hoart of Barcelonas, and will bring
togethar Crestive toursm oper stors, polcy makars and
tadenics to dsouss the development and future of
crestive toursm. Part of the corference will be dedicated
lothmmmome

k, which &5 designed to provide & sustanable forum
for hrowdodQo enchange n the sector .
The Resasrch Seminar during the corference wil provide
experonced researchers and postyr aduate resesrch
students with the opportunity 10 present thee work i the
rapudy developng field. We welcome papers which
explore o aspects of crestive toursm, nchadey:
o Crestive tourism programs
« Croative Louriem oxpenances
o The relstionehp between aftur sl ond estive touram
« The public policy contest of creative tourism
© Cocreation between toursts and hosts
Mummiwm—m
* The relstionsh e crestive rdustres wd
toursm
You are invited 8o sube an sbstract (mandmum 500
words) of your proposed paper, setting out the content
of the paper, the relabonsh to the seminar themes and
the thecretical andor proctical relevance of your
contrbution, Abstracts should be senk 1o Greg Richards
(gw.rchardsunt. i) no later than October 15t 2010,
Authors wil be indormed of sccegtance by October &,
Papers presented o the conference wil be corsidered for
pubication.
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e VIADEO:

viadeo

International Conference on
Creative Tourism - Barcelona

Nous senons hewrous de vous accusllr ko de s Confirerce Iaeratonae
waour 00 Tourwme Cdnl 0 ass o 3 Broskrs ks § @1 10 Decentrs
prochans.

Corcheurt, plarvicate ubane, doders ooltoum, Fteter, resporsaties
FeQUpements, Menhnes On ésea Ot of professonress A) tounsTe
Nout s0mme tous conoenmés |

Lo format Cho 38 WELE Dratipe of nteracty, I Dermettra aur parCDanas, de
Sinforray 5 e Glesioooement O de (8 1608t CONCEot, s Gue de

o9 Sagon mes ote s oy on foncton do
our oot

* Vious soubater DICOOTEN YOI Svices M tourttes otatl P

* Votre muncpsitd, vl Ou reQOon dRe SoUNT § Cotte modatd tourstioue?
* Vous rédioe: un taval de rocherche en relation avec i tounsme, i
Coved?

* Les questions Mes i fub s créatived, e tox bt &charge
HTENGRE, YOUS Iteasiant?

Nous compeons sur votie actve partcipation | (Les places sont Imities)

En latterde do vous renconirer & Barcolone, recenes mos molleures
tatene

Caoira Covent,
Pepornaio &) orog erme

Not2 | Tros 200ss 3 CONrBToNS SOnt encone Guverts, & concement < &
rocherche, ot expdniences de tourtrre odats, los viige, vies of régors o
Gevaloppent Cette e (9 tournime.

PR [ [www. CRIvetoUIETFRtwork org

Ma publicado of evento: Caoboe Couet
PROgram manager, Craatve Tourem Notwork

= oo s, § o dcerbre o 2010 1535
ok viernes, 10 de dosntre de 2010 1519
(TMT 401 900 Drusalan, Coparbague, Madid, Pare
. Categoria: Eorlas ¥ Corderpocin > (ultura - Degortes -
T
W Dwscotn: LaPeden
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e INTERNATONAL CREATIVE TOURISM ASSOCIATES:

et e Touirism 88 o0 s
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Free Press Release
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e RHIZ:

www.rhiz.eu

Conference on Crealive
Tourism, Barcelona, Dee. 0 &
10

Call for papers + cities +
registrations

This meeting will bring together researchers,
urban planners, policy designers, artists, oultural
activisty and tourist professionals to assess the
benefits of international collaboration in the
rapadly developing field of creative tourism.

The ccad will offer the op ¥ 4 bnsrm Surthr aboat
reative b e, thasds 1) the becmare giees by Professcs Greg
Richards, vtw of the corpnators of the coacept, 4 well aa 1o
Becoeer & wwia rangs of case studes of pectems and wha
rateges relided 15 "Xz pew el

A call for pagers «ad & call Sor propents sad crom ipplivation ee
el cpened.

We waht for pour active particpuncn ! (Places soe Sxaned)
Farthee ixformanion v wew S roativet upiiset wid Lorg
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e LABFOR CULTURE:

Labfor
Culture
Org

Conference on Creative Tourism,
Barcelona, Dec. 9 & 10, 2010

Carolirsss Coawt | i S J0AE 52 @

.\h!

e nd

ALY

Cowr collesg ser wrd eel

#pwnd d e d el gled o s ioorwe s e oo o e Efemeiene Son b wor
v Crmiee imsin, Pod il i {00 B, (0 Do ] D e, W00 ol
1.

Lt b e, oy ekor 60 e, @ieie,

FLTPETR TR L A P R E R )
el noa i s s ra iy o wesbopdr § e il of ow rdvw icedere

Ten raadngw ibregsapEiba: eesathas
i i

The ierEens s lofo ks ppstuniyx 5o rae sbed cresies e, ek e e
Wrne phare b Profewso Gron FiCbards one ol e argnal s of Pse cosoopl g sl
SN O e o L 0 W BT e el o L W b WL
i e s i

BTN e ] o 30 W e o ] ] e e i SO o v ]

e | 1 VR B Y U e R

Fumed r Tand o A s i Bt b

[EHEEFI

28



e ARTS MANAGEMENT NETWORK:

ARTS

INTERNATIONAL NETWORK FOR ARTS AND BUSINESS

MANAGEMENT

e e e e A e e

NETWORK

Search For m

Articles

Overview | Archive | Management Topics | Cultural Areas

Conference on Creative Tourism in Barcelona

The aim ofthis conference is to bring together researchers, urban planners, policy
designers, artists, cultural activists and tourist professionals to assess the benefts of
international collaboration in the rapidly developing field of creative tourism. The
conference will provide an opportunity for face-to-face networking prior to the creation of
avirtual network on the Internet

The conference programme is designed to provide ample room for networking and
discussion, and participants will also have the opportunity to promote their own
creative tourism projects.

The program is designed to bridge the cultures of the different sectors inwolved in creative tourism, and will present the general
principles of creative tourism as well as rare sector- specific case studies of creative tourism projects.

The conference will be apened with a presentation introducing creative tourism, given by one of the ariginators of the concept,
Professaor Greqg Richards of Tilburg University in the Metherlands.

The conference sessions will focus an other specific aspects of creative tourism, depending on the specific interests of the
participants:

- Far artists and cultural managers - developing and designing experiences for creative visitors

- Far tourist prafessionals - exploring the new possibilities of the creative tourism market and designing effective marketing
strategies.

- Far urban planners and city marketing professionals - analyzing the potential for developing creative tourism in their city or region.
- Far researchers - explaring the thearetical and applied aspects of the creative phenomenan.

specialist workshops will also give each group the opportunity to start working on networking projects,

More information: www.creativetourismnetwork.org

Management Topic: Marketing & Communication
Cultural Area: General
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o EXPRESO:

% AGENDA PROFESIONAL

I Conferencia Internacional sobre Turismo Creativo

A Ya se ha iniciado el periodo de inscripcidn para participar en
i '.\/\(,- 8 la I Conferencia Internacional sobre Turismo Creativo gque

. I"'”:'a'“""rl::tiene previsto celebrarse en la ciudad de Barcelona, los
Py dias 9 v 10 de diciermbre,

Mol wan
: Investigadores, expertos  en  urbanismo vy desarclio
territorial, politicos, artistas, gestores de equipamientos
culturales vy  patrimoniales,  Pero también  activistas

culturales, profesionales del turismo, ... son algunos de los colectivos implicados en esta
convocatoria,

El formato elegido es practico e interactivo para gue asi todos se informen sobre las distintas
aplicaciones del turismo creativo v descubrir las posibilidades de colaboracion gue se ofrecen

Asi, la incidira en diversas cuestiones de interés, Algunos de los aspectos gue
convendria plantearse seria, os siguientes:

- LQueréis facilitar vuestros servicios a los visitantes creativos.. ?
- évuestro municipio, ciudad o regidn desea promover esta modalidad turistica?
- iEstdis realizando trabajos de investigacion relacionados con el turismo o la creatividad?

- iTeneis previsto desarrollar un proyecto creativo en una de las ciudades o regiones gue
forman parte de la red de turismo creativo?

- &0s interesan los temas relacionados con el urbanismo, la creatividad, el turismo o los
intercambios artisticos?
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e ON THE GLOBE:

omjrlwglobﬁ.com

INTERNATIONAL CONFERENCE ON CREATIVE TOURISM

The aim of this conference is to bring together researchers, urban
planners, paolicy designers, artists, cultural activists and tourist
professionals to assess the henefits of international collaboration in
the rapidly developing field of creative tourism. The conference will
provide an opportunity for face-to-face netwarking prior to the creation
of a virtual netwark an the Internet.

Dates: December 9-10, 2010

Yenue: La Pedrera

City, Country: Barcelana, Spain

Tel:[34]93 215 74 11

Official wehsite
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e GRUP BLOC:

E GrupBloc

Tursmo Creativo, conferencia internacional. I:EIEFEEHIIFIE, S9-10 de
diciembrej http:waw.creativetuurismnetwurk.urgf
lunes, 18 de octubre de 2010 15:00:22 via Hoot=uite
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e DIARIO DE UN TURISTA:

72 Diario deun Turista
fd - Re«'fg:o»l Ialcl V"a—-jtﬂ (

i o

O - i - . xl
Conferencia sobre Turismo Creativo en
Barcelona

20 OCTUBRE 2010 SIN COMENTARIOS

La | Conferencia internacional sobre Turismo Creativo ya tiene fecha y lugar se desarrollard en la
ciudad de Barcelona 10s dias 9y 10 de diciembre de este afo. Y por ello @5 que ya s han abierto las
Inscripciones para quienes quieran participar del evento

La propuesta esta destinada a un pdblico diverso. Por supuesto, esta pensada para Investigadores,
expertos de urbanismo, politicos, artistas, gestores de equipamientos cultural y patrimonial, pero no solo
elios

La conferencia dard lugar también a los actmstas culturales y a profesionales de la industria turisticos
Interesados en participar, para que aporten ideas y propuestas novedosas al turismo

Para ello, se implementard una gestion dinamica del evento, permitiendo asi que 10d0s tengan acceso a
1as aplicaciones del turismo creativo y que ¢ publico pueda descubnr de qué maneras s posible
colaborar

La Conferencia tiene por objetivo indagar en el interés y las capacidades del publico para mejorar y
renovar [a practica del burismo en sus lugares de origen o residencia Asi, 108 Invita a pensar de qué
modo se puede facilitar serviclos turisticos a visitantes creativos, es declr, a viajeros con Inquietudes mas
alla de lo convencional

Y, por supuesio, indagar en &1 propio municipio, ciudad o regidn $i hay un verdadero interés de promover
esta modalidad turistica
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e Le petit journal de Barcelone:

lepetitjournal

0 Lom

Le journal des Francais
et francophones a l'étranger

-, Conférence Internationale autour du Tourisme Créatif

o % Mereat ve
“%n H';: ik

Rencankre

z010,12,09

2010,12.10

Les 9 et 10 décembre,

Elle réunira artistes, responsables d&quipements, membres de réseaux culturels, chercheurs,
planificateurs urbains, décideurs politiques, et professionnels du tourisme ..

Rtk e creativetourismnetwark. arg
CThwork

Cliquez ici
L FIEY-] + [SUS

Cliquez ici
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