SEGMENTOS

Los viajeros participan en actividades artisticas
en destino, interactuando con la cultura local

For Pllar Fuerte

1 turismo cultural da un pa-
E 50 mas hacda la inferaccidn

¥ se comvierte en turismo
creativo, un segimento de nueva ge-
neracion que, en palatras de Caro-
line Couret, responsable de Creati-
ve Tourism Metwork, “se caracteriza
pot la patticiparidn de los visitan-
tes en actividades artisticas que les
permitert descubrir la cultura lo-
ral grarias a la experimertacidn, el
aprendizaje o la representacion”.
Orquestas ¥y corns  universitarios
que afrecen conciertos en las ciuda-
des cque visitar; afivionados al baile
que recorren el mundo para partici-
pat en falleres; o familias que siguen
curs0s de cerdrmica o de coring e s
lugar de estanria para entablar con-
tarto rot sus habitattes, son sélo &-
punns de sus mas vatiados perfiles.
Fero todos con un eletnento comntin
el interés por conacer y compartiv
las tradiciones culturales de un te-
rritario viviéndalas en primera per-
sona. Bl resultado es un turisimo de
calidad que penmite diversificar la
oferta, oftecer oportunidades de ne-
gorio a los equiparmientos ¥ atraer
provectos creativos. Esta nueva de-
tnanida represetita uh peso ecotidimi-
ro rtecietite, adernas de corteibir
crecitriento personal gracias al en-
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rtertrn ron ofras culturas, e influir
positivamente en la autoestima de

las poblaciones receptoras, la trans-
migitn del patrimonio irumatetial, el
diterrisina del sector artistico ¥ la
imagen del destino.

Esta ntieva modalidad  turist-
ra se estd desarrellando en Barcelo-
fia, a dotude de eteto g fondembre
de 201t han legado 14000 personas
exclusivarnetite para realizar alguna
de estas artvidades, con una estan-
riag media de tres dias, cotmo destara

Con un peso
2conomico

creclente, permite
diversificar la oferta

Couret. Bn aste senticdo, aflade, “los
turistas creativos que nos han visi-
taco en 201 se han diversificado,
de la misma marera que se diver-
sifivan las actividades que les ofre-
remos: desde misiens jubiladaos de
San Francisco gque desean tocar en
un club de jazz, hasta el roro de la
Triversidad de Princetor, oque al-
quild el Palau de la Mtisica Catalana
para ofrerer un coticierto con ternas
de tradicidn local”. ¥ es que la ofer-
ta musical, segiin explica la también
representante de Barcelona Turismo
Cregtvo, “es una de las més solicita-
das”, aunique el plblico es cada vez
mas generalista, por 1o que “rrece el
exdto de las actividades para nedfi-
tog, comno clases de itdoiacidn al bai-
le, rocitia, cetdrmica, talletes de can-

to, eto; v de una duracidn compatible
ot tina estatieia de cineo dias”.

Paraddjicamente el dnico punto
en comtin de tados ellos es que quie-
rer sertitse Onicos, ser achwos e in-
dependiertes, ademas de exigir au-
tertivicdad en los corterddns, Por ello,
“esimprescindible una estrecha cola
boracitn con el sector artistico 3 cul-
tural del destino patra ser creativos ¥
adaptar la oferta a sus necesidades”.
Estadouniderses y escandinavos son
los clientes més asiduos. Wl

Una red Internaclonal

Barzelona, pionera en & dissho
w comersializacion de esta nusva
oferta turistica desce 2008, tam-
bEn ha impulsado la creacion de
la Bed Internacional para la Frome-
cién del Turiemo Creatvo (Creati-
v Tourism Metwork), con el fin de
"proponar destinos con potencial v
propusestas para atrasr a astos visi-
tantas, independientemente de su
pedil, importancia. demografica o
proveccian turistica previa”, segiin
afirma su responsable, Carcline
Courst. Paris v Bomna, ademés de
la Ciudlad Gondal, ya pertensoen a
ella, a la que este mes 5 sumaran
nusvos miembros en Espafa, Rei-
no Unics v Portugal para desarro-
llar ks flujos turisticos entre ellos.



